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Oben: Formschén und preis-
wert — Stuhl Juppa», 249 Fr.,
bei Atelier Pfister.
Detailansicht: Die Riicken-
lehne wird zwischen die
Sitzfldche und die Hinter-
beine geklemmt.



Design

Erst als PR-Gag verschrien, hat sich Atelier Pfister in wenigen Jahren zu

einer ernstzunehmenden Mobelkollektion entwickelt. Der neue Stuhl des

Designers Jorg Boner ist ein eindrucklicher Beweis dafur

Frwachsen

ceworden

ehr als nur ein Rau-
nen ging durch die
Branche, als sich der
grosste Schweizer
Mobelhandler vor fiinf Jahren
entschied, eine eigene Kollektion
herauszubringen. Der Plan von
Pfister, sich als Produzent zu
profilieren, provozierte einen
regelrechten Aufstand und har-
sche Kritik vonseiten etablierter
Mobelhersteller. Es ging sogar
so weit, dass den Designern -
darunter einigen der profilier-
testen des Landes -, die sich
dafiir einspannen liessen, ge-
droht wurde, man wiirde nicht
mehr mit ihnen zusammen-
arbeiten. Die heftige Reaktion
nadhrte sich einerseits aus der
Angst, in einem bereits sehr
umkdmpften Markt nun mit
einem Konkurrenten auskom-
men zu miissen, der iiber ein
ungleich grosseres Budget
verfiigte, andererseits aber
auch daraus, wie dieser die
Biihne betrat: laut, farbig,
modisch, zuweilen etwas
vollmundig, méglicherweise
ein bisschen blaudugig, be-
stimmt aber mit einer Ar-
mada an kreativen Kopfen,
die etwas bewirken konn-
ten. Dazu zidhlten neben
dem Studio Ackermann, das bis
heute fiir den visuellen Auftritt von
Atelier Pfister verantwortlich ist,
vor allem der international renom-
mierte Designer Alfredo Hiberli,
der die Kollektion seither kuratiert,
und eine ganze Reihe vielverspre-
chender Gestalter wie das Atelier
Oi, Frédéric Dedelley, Adrien

Rovero, Nicolas Le Moigne oder
Moritz Schmid. Dennoch gab es
neben zahlreichen Norglern ebenso
viele Zweifler, die dem Projekt
einen raschen Absturz prophezei-
ten oder Pfister unterstellten, die
hiibsche Idee, Schweizer Designern
eine breite Plattform zu bieten und
damit das lokale Designschaffen

zu fordern, als reines Marketing-
Tool zu missbrauchen, um dem
Mutterhaus einen neuen Anstrich
Zu verpassen.

Neugier grosser als Skepsis
Derlei Bedenken hegten selbst ei-
nige der involvierten Designer -
nicht nur deshalb, weil der Name
des Auftraggebers bis dahin nicht
gerade fiir originelle und aufsehen-
erregende Gestaltung gestanden
hatte, sondern auch, weil man im
Ausland schon einige Beispiele von
Mobelmarken gesehen hatte, die
sich mit grossem Getdse angekiin-
digt hatten, dann aber sehr schnell
wieder verschwunden waren. «Ich
war anfangs ziemlich skeptischy,
sagt Jorg Boner, «einerseits habe ich
mir Gedanken dariiber gemacht,
inwiefern ich nur als Brieftrager fiir
sie agieren wiirde oder ob ich fiir
mich selbst etwas dabei herausho-
len konnte.» Schliesslich hatte sich
der Designer mit eigenem Studio in
Ziirich und Lehrauftrag an der re-
nommierten Design- und Kunst-
hochschule Ecole cantonale d’art de
Lausanne bereits einen Namen im
In- und Ausland gemacht. Anderer-
seits kam er sich ein bisschen vor
wie in einer Traumfabrik, wo man
nicht in erster Linie iiber einen

Stuhl oder ein Bett, sondern iiber

das Schlafen, das Ausruhen und
den kontemplativen Riickzug nach-
dachte, was ihm ziemlich realitits-
fern erschien. Am Ende iiberwog
bei Boner jedoch die Neugier. Er
war gespannt, was bei einem Pro-
jekt, das so ambitioniert und voller
Elan, so «unschweizerisch gross-
spurig, aber dennoch charmant»
auftrat, herauskommen sollte.

In seinem Fall waren dies erst
einmal ein Bett und eine Leuchten-
Familie, wobei nicht alles sofort
zum Erfolg wurde. «Anfangs geht
man mit viel Schwung an die Sache
heran und denkt, man habe etwas
ganz Tolles entworfen, doch wenn
von den Verkdufern dann das Feed-
back kommt, man habe zwar etwas
Schones gemacht, aber es verkaufe
sich nicht, holt einen die Realitit
schnell wieder ein», sagt Boner.
Schuld daran sind nicht einfach nur
die Launen des Markets, ebenso

konnen eine falsche Vermarktung,
eine ungentigende Schulung des
Verkaufspersonals im Umgang mit
einem spezifischen Produkt oder
ein fiir die Kundschaft inakzep-
tabler Preis Griinde fiir einen Miss-
erfolg sein.

Eine Frage des Preises

Umso wichtiger war es Boner, bei
seiner jiingsten Zusammenarbeit
mit Atelier Pfister genau dort anzu-
setzen. So zeigte der Designer beim
ersten Produkt-Meeting fiir seinen
neusten Stuhl ein paar Beispiele
von bekannten, formschénen und
dennoch preiswerten Sitzmdobeln
und einigte sich mit seinen Auftrag-
gebern darauf, dass bei der Ent-

wicklung seines eigenen Ent-  »

Jorg Boner

Der Produktdesigner
Jorg Boner (*1968)
flihrt seit 2001 ein
Biiro in Ziirich. Zusam-
men mit seinem
kleinen Team hat er
inzwischen zahlreiche
Stiihle, Leuchten,
Sofas und kleinere
Objekte fiir Hersteller
wie Cor, Ewo, Moor-
mann, Schatti, Witt-
mann und Wogg reali-
siert. 2011 wurde er
mit dem Grand Prix
Design vom Bundes-
amt fiir Kultur ausge-
zeichnet. (das.)
@ www.joergboner.ch
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<« wurfs ein bestimmter Preisrah-
men nicht iberschritten werden
sollte - sehr zum Erstaunen des Ma-
nagements, das nicht gewagt hitte,
einen Designer als Erstes mit einem
festgelegten Preis zu konfrontieren.
Boner storte dies jedoch keines-
wegs. «Ich fand es extrem wichtig
und interessant, ein Produkt zu ent-
wickeln, das in eine bestimmte 6ko-
nomische Realitdt hineinpassen
muss.» Gleichzeitig sollte man im
Zusammenhang mit seinem Stuhl
jedoch nicht nur iber den Preis
sprechen. Vielmehr war ein Produkt
gefragt, welches trotz finanziellen
Einschrankungen eine hohe gestal-
terische Qualitét aufwies.

Im Duett mit dem Hersteller

Ein solches Ziel kann nur erreicht
werden, wenn man von Anfang an
sehr eng mit den Herstellern und
Handwerkern zusammenarbeitet,
auch wenn sich dies nachhaltig auf
den Entwurfsprozess auswirkt.
«Man kann heute nicht mehr ein-
fach etwas zeichnen und damit in
die Fabrik gehen», sagt Boner. Sonst
wiirden Arbeitsschritte ausgefiihrt,
die gar nicht der iiblichen Produk-
tionsweise des Herstellers entspra-
chen und somit Mehrkosten verur-
sachten, oder es wiirden Ressour-
cen nicht genutzt, die diesen wie-
derum auszeichneten. Boner ist
deshalb mit einer noch sehr abs-
trakten Idee davon, wie sein Stuhl
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dereinst aussehen sollte, nach Da-
nemark gereist und hat diese ge-
meinsam mit dem Produzenten
weiterentwickelt. Anhand von Bo-
ners ersten Skizzen und Modellen
konnte viel definiert, aber auch an-
gepasst werden - beispielsweise
wurde von Verbindungen abgera-
ten, die zu kostspielig ausfallen
wiirden, oder darauf hingewiesen,
dass bei einer Verkiirzung der Rii-
ckenlehne um drei Zentimeter er-
hebliche Werkzeugkosten einge-
spart werden kénnten. Ausserdem
werden die Massivholzbeine nun in
eine Zarge gefiihrt, die wiederum
direkt zusammen mit der Sperr-
holzsitzflache gepresst und geformt
wird, was den Arbeitsprozess ver-
kiirzt. Da der ddnische Produzent
auf Sperrholz spezialisiert ist und
komplexere Massivholzteile nicht
selbst produzieren kann, hat man
sich darauf geeinigt, die Beine for-
mal einfach zu halten. «Damit es je-
doch nicht langweilig wird, haben
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Gefragt war ein Produkt,
das trotz finanziellen
Einschriankungen eine
hohe gestalterische
Qualitat aufwies.
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wir damit gespielt, wie die Beine zu
stehen kommen konnteny, sagt
Boner. Nun gibt der Winkel, in dem
sich die Hinterbeine an die Sitzfla-
che schmiegen, die Ausrichtung der
Riickenlehne vor, die zwischen die
Sitzfliche und die Hinterbeine ge-
klemmt wird - aber nicht auf Kosten
des Sitzkomforts, da die Lehne da-
durch den Riicken gut umfasst.

Mehr als nur ein billiger Stuhl
Uberhaupt ist das Resultat des Ent-
wurfs- und Entwicklungsprozesses
alles andere als ein schlechter Kom-
promiss, sondern ein Stuhl, der for-
mal ebenso iiberzeugt wie in Bezug
auf sein Preis-Leistungs-Verhaltnis.
Er wirkt grazil und dennoch robust,
weist einige interessante Details
auf, ohne sich allzu sehr in den Vor-
dergrund zu stellen. Zudem ist der
«Juppa», wie der Stuhl heisst, ein
Beweis dafiir, wie schnell man bei
Atelier Pfister, dessen Mutterhaus
Einkdufer und nicht Produzent ist,
gelernt hat, dass «gut produzieren»
mehr ist, als «einfach irgendwo
Bestandteile zu bestellen», betont
Boner. Dadurch sei die Mdbel-
kollektion erwachsen geworden.
Dies haben mittlerweile auch
ihre grossten Kritiker erkannt. Die
Aufregung hat sich weitgehend ge-
legt, auch weil vonseiten des Ate-
liers Pfister kein Preis-Dumping be-
trieben wurde und einige Stiicke
aus der Kollektion ein Level erreicht
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Ganzlinks: Modell des Stuhls
«Juppa» aus Graukarton.
Links: Anhand erster Skiz-
zensind einige Grundideen
des Entwurfs erkennbar.
Unten: Das erste Konzept
des zukiinftigen Stuhls sah
runde Beine und eine Quer-
verbindung vor —nach
einem Besuch beim Produ-
zentenin Danemark wurden
einige Anderungen vorge-
nommen.

haben, das sie selbst fiir die Samm-
lung des Museums fiir Gestaltung
interessant macht oder ihnen re-
nommierte Designpreise einge-
bracht hat. Vor allem aber hat die
hiesige Mobelbranche eingesehen,
dass Atelier Pfister ihnen mit ihrer
etwas unorthodoxen Art und Weise
auch von Nutzen sein kann - indem
namlich ein Kundensegment mit
Schweizer Design vertraut gemacht
wird, das vorher einen grossen
Bogen um alles gemacht hat, was
nach mehr als einem schieren Ge-
brauchsgegenstand aussah. «Sie
bieten den Designern eine grosse
Biihne, versuchen stets, die Leute
zu erreichen, sind sehr kommuni-
kativ und manchmal laut, aber nie-
mals elitir», sagt Boner. Der Vor-
wurf der Marketing-Maschine ist
dabei nicht ganz von der Hand zu
weisen. Doch weshalb sollte man,
wenn man an etwas glaubt, nicht
auch dariiber sprechen?

David Streiff Corti




Oben: Beistelltisch «Gibliz» von Moritz Schmid und Teppich «<Ennenda» von Christoph Hefti.
Oben rechts: Leuchten-Familie «<Lavin» von Jorg Boner.

5 Jahre Atelier Pfister

Bis 2010 stand der Name Pfister pri-
mar fUr ein grosses Einrichtungshaus,
das seine Produkte weltweit ein-
kaufte, jedoch keine eigenen Mébel
produzierte. Dies anderte sich mit der
Lancierung der Kollektion Atelier Pfis-
ter. Unter der kiinstlerischen Leitung
des Designers Alfredo Haberli arbei-
tete man mit teilweise bereits arri-
vierten, aber auch mit vielen jungen,
aufstrebenden Designern aus der
ganzen Schweiz zusammen und liess
deren Entwiirfe grosstenteils in der
Schweiz produzieren. Waren es
anfangs eher Stihle, Tische, Kleider-
stander oder Leuchten, kamen nach
und nach auch Textilien und kleinere
Wohnaccessoires dazu. Ziel war es,
einerseits ein neues Kundensegment
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anzusprechen und zu gewinnen,
gleichzeitig aber auch Schweizer
Designern eine Plattform zu bieten,
um ihre Produkte auf den Markt zu
bringen und sie mit einem entspre-
chenden visuellen Auftritt einem
grossen Publikum zu prasentieren.
Mittlerweile umfasst die Kollektion
rund achtzig Produkte von zwanzig
Gestaltern und Designbuiros — u.a.
Atelier Oi, J6rg Boner, Claudia Cavie-
zel, Frédéric Dedelley, Nicolas Le
Moigne, Moritz Schmid sowie die
Klinstler Francois Berthoud und Olaf
Breuning. Die neusten Entwiirfe,
darunter der Stuhl «Juppa» von Jérg
Boner, sind ab Mitte August in den
Filialen von Pfister erhaltlich. (das.)
@ www.atelierpfister.ch
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Mehr unter www.zkb.ch/sponsoring

Wir engagieren uns auch dieses Jahr als Hauptpartnerin
des Zurcher Theater Spektakels. Und Sie als Kunde
fahren kostenlos mit dem Theater-Spektakel-Schiff.

Damit Spektakulares eine Buhne
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